2023-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribé&zna, coz ma za cil umoznit distributoriim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady pfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétSi predvidatelnost je soucasti vyzvy tabulka predpokladané vySe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich material( (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

S ohledem na situaci, v niz byla pfed¢asné vy€erpana alokace priibézné vyzvy ur¢ené na podporu distribuce,
pristoupila Rada Statniho fondu kinematografie ke zméné Kratkodobé koncepce 2023 navySenim alokace této
vyzvy. Finanéni prostfedky byly za timto U¢elem uvolnény feditelkou SFKMG diky vracenym prostfedkim z
projektd.

5798/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Velké nic

Silné vizualni dokumentarni vypovéd autorské dvojice Vita Klusaka a Mariky Pechackové zobrazuje observaénim
zplsobem obdobi v dobé covidu. Osobity snimek bude uveden spole¢nosti Aerofilms, ktera mimo kino prav drzi i
neexkluzivni VOD prava. Ta vSak v zadosti nejsou blize upfesnéna. Samotné kinodistribuci pfedchazela
crowdfundingova kampar na podporu dokoné&eni vyroby filmu, kde jednou z odmén pro pfispévatele byla
exkluzivni pfedprojekce. Tu zadatel velmi chytfe vyuzil jako testovaci projekci, z které dobfe definoval cilovou
skupinu a nastavil funk&ni marketingové parametry. Distributor citi divacky potencial a jeho zamérem je tedy
oslovit co mozna nejsirsi publikum. Cili na navstévnost 25 tis., coz ale vzhledem k urcité naro¢nosti titulu mize byt
docela riskatni odhad. Zjevnou kvalitou projektu je ale distribu¢ni strategie. Film planuje uvést ve vybrané siti
multiplexu, ale zaméfuje se pfedevsim na jednosalova — arthouse kina a praci s delegaci doplnénou debatou.
Navic tyden po premiéfe umozni kinlm, ktera nejsou vybrana pro ,tour s delegaci®, zapoijit se do
celorepublikového streamu. Uvedeni také doplini formatem mp4 a moznosti volby anglickych titulkd. Publicita i
marketing jsou standardné zajistény dlouhodobymi partnery a navic rozsifeny o robustni online propagaci,
komunikaci na socialnich sitich a diky koproducentovi je zajisSténa i televizni spotova kampar. Pomérné vysoky
rozpocet je optimalizovan na o€ekavanou navstévnost. Distributor Zada o pokryti 39% nakladd (chybné vypocitano
a uvedeno 18%). Projekt je velmi dobfe pfipraven, splfiuje cile vyzvy a Rada se ho z toho divodu rozhodla
podpofit v pIné poZzadované vysi.
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5802/2023
Cinemart a.s.
Myska a medvéd na cestach

Dalsi z projekta distribuce dabovaného rodinného filmu, ktery tentokrat pochazi z Francie a ma vyhodu v tom, ze
Seské publikum mélo moznost vidét predchazejici film se stejnymi hrdiny. Na obrazovkach CT pak také bézel
serialova verze pfibéhl téchto nesourodych zvifecich pfatel. Distribu€ni i marketingova strategie odpovida cileni
projektu, velmi vhodné& vyuziva spolupraci s CT, ktera film zakoupila do distribuce a je planovana na $ir$i Sasovy
usek, nez pouze na posledni mésice letosSniho Skolniho roku. NejvysSimi polozkami rozpoctu jsou naklady na
zakoupeni licence a na dabing. Distribuce tohoto filmu odpovida cilim vyzvy, je dobfe pfipravena a realizuje ji
zkuSeny tym. Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné poZzadované vysi.

5803/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Katedrala

Nezlomné lidské odhodlani, usili a vira promeénily jeden sen oby&ejného muze ve skute¢nost. Justa Gallega
svépomoci postavil v malém Spanélském méstecku katedralu. Jeho pozoruhodnou zZivotni praci sleduje v
observacnim a ¢asosbérném dokumentarnim snimku slovensky rezisér Denis Dobrovody a do ¢eské distribuce
vstoupi diky spolecnosti Aerofilms. Ta je vlastnik vSech prav. Dobfe pfipravena zadost jasné definuje
marketingovou i distribu¢ni strategii a je detailné vypracovana. Cileni na 5 tis. divak( je pomérné ambiciézni,
presto v je zamysSlené podobé projektu dosazitelné. Snimek bude promitan pouze v jednosalovych kinech s
dlrazem na komunitni projekce a mista pravé mimo kina, ktera maji dokumentu zajistit i del$i Zivotnost v
distribuci. Pfedpremiéra se probéhla na festivalu Jeden svét. Zadatel velmi dba na spolupraci s kinafi, dodava jim
¢etné propagacni materialy a pravé tato synergie je pilifem uvedeni. Marketing je veden kreativné a funkéné v
podobé komunikace na sitich a propagace prostfednictvim stalych partneri. Rozpo&et odpovida typu filmu a
vyty€ené navstévnosti. Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné pozadované vysi.

5800/2023
Asociace ¢eskych filmovych klubli z.s.
Distribuce filmu Titina, psi polarnice

Projekt distribuce rodinného animovaného filmu Titina, psi polarnice vychazi ze zkuSenosti Zadatele s podobnymi
tituly v pfedchazejicich letech. Film vychazi z realné udalosti, ale interpretuje ji pro détské divaky. Dospély
doprovod pak bude dle zadatele potéSen historickymi souvislostmi. Distribucni strategie je propracovana, i kdyz
festivalova uvedeni, jenz jsou dlleZitou soucasti PR projektu, jsou Casové az pfili§ daleko od distribuéniho
releasu. Vzhledem k rozsahu aktivit a proma je rozpocet velmi usporny. Nejvétsi ¢ast nakladd jde do Minimalni
garance a zaroven do dabingu. Prostfedky na kampan jako takovou jsou velmi omezené. Nicméné projekt
naplriuje cile vyzvy, ma potencial zasahnout cilovou skupinu v jednosalovych kinech a miize fungovat i v ramci
$kolnich projekci. Zadatel ma dostateéné zazemi (zejména v regionalnich kinech). Rada se rozhodla projekt
podpofit v pIné pozadované vysi.

5797/2023
Mezipatra z.s.
Distribuce filmu Slusny ob¢an

Dal$i z fady filmd pod uspéSnym labelem Queer kino, ktery vznikl jako sou€ast aktivit pofadatele festivalu
Mezipatra. Snimkem Slusny ob&an pokracuje Zadatel v dobfe postavené dramaturgické strategii, kdy uvadéné
tituly vedle kliCového tématu spojuje také riznorodost filmovych styld, otevirani aktualnich spoleéenskych témat a
dlraz na tvurce, ktefi v mezinarodnim kontextu Uspésné reprezentuji narodni kinematografie a kinematografii
autorskou. Této komplexni dramaturgii pak odpovidaji i pomérné nizké o¢ekavané navstévnosti filma. | u filmu
Slusny obc¢an je marketingova a distribu¢ni kampar z ekonomického hlediska nastavena pfimérené ocekavanym
vynostim. Zadatel zohledfiuje pfijmy z prodeje dal$ich prav apod. Rada viak hodnotila predloZené materialy jako
nekonkrétni (i s ohledem na to, Ze jde o nékolikaty projekt tohoto labelu) a vnimala distribuéni a maketingvou
strategii jako stagnujici. Rada se rozhodla projekt podpofit s ohledem na kvalitu snimku i celého labelu, ktery
stabilné rozviji nabidku ¢eskych kin o zajimavé tituly. Podpora vSak byla s ohledem na vySe uvedené udélena ve
snizené vysi.
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